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S AC Farma

A AC Farma é uma associacao de drogarias afiliada
a FEBRAFAR (Federacao Brasileira das Redes Associativistas
de Farmacias) e administrada pela Farmarcas.
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Introducao

Este brandbook foi desenvolvido com o objetivo
de orientar a construcao e desenvolvimento da marca
AC Farma em seus mais variados pontos de contato.

Apresentamos de maneira completa, a forma

COmMo a comunicagao deve ser estruturada para seus
stakeholders, as principais diretrizes estratégicas

da plataforma de marca, sua identidade verbal e visual
e orientacdes para a comunicacdao no ponto de venda.

@ AC Farma Brandbook
Guia estratégico de marca, ID Visual e Verbal




®) Indice

Plataforma de Marca

Nosso ponto de partida
para ser AC Farma

Identidade Verbal

Como nos comunicamos
verbalmente e prestamos
um atendimento mais préximo

Identidade Visual

Como nos apresentamos visualmente
e proporcionamos boas experiéncias

S AC Farma

06.
09.
10.

12.
13.
14.
15.
16.
17.
19.

20.
28.
30.
32.
47.
55.
65.

Missdo, Visao e Valores
Posicionamento
Propdsito

Personalidade

Brand Persona

Tracos de Personalidade
Tons de Voz

Territério de Palavras
Buyer Persona

Slogan Institucional

Logotipo

Cores

Tipografia

PDV: Estrutura Externa
PDV: Estrutura Interna
Insumos e Uniformes
Comunicacdo

Brandbook

Guia estratégico de marca, ID Visual e Verbal

®



Plataforma
de Marca

@ AC Farma Brandbook
Guia estratégico de marca, ID Visual e Verbal



Missdo
FAZER PARTE DA HIST()RIA DOS NOSSOS

ASSOCIADOS E CLIENTES, oferecendo atendlmento
proximo e 6timas condicdoes comerciais.
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~ a possiveis interessados PARA ALCANGCAR
O NUMERO DE 100 LOJAS EM 2024.

ML e

?ﬂ
B

3 o

S AC Farma

= = P
b
T .
F-i et oL i N i
e c
R T

S AC Farma

T . e Brandbook
g o e o S S Guia estratégico de marca, ID Visual e Verbal



Valores

UNIDADE: mantemos o0 nosso foco em um mesr
proposito para alcancar objetivos comuns. '

HARMONIA: trabalhamos em conjunto _
e total colaboracao.

TRANQUILIDADE: desejamos que todos que
entrem com contato conosco, sintam-se
acolhidos.

CUMPLICIDADE: colaboramos para
um projeto que se realiza coletivamente.

S AC Farma



Posicionamento

Uma rede de confianca que cuida
das pessoas como se fossem da familia.

Somos uma rede de farmacias do sul do Brasil.
Oferecemos um atendimento diferenciado para
consumidores e associados que buscam CRESCER,
CUIDAR DA FAMILIA E EVOLUIR EM COMUNIDADE.

Um trabalho de anos de experiéncia e confianca, no qual
acreditamos que faz a diferenca oferecer servicos de forma
proxima em um mundo onde a relacao entre individuos
tende a ser mais impessoal. CUIDAMOS DAS PESSOAS
COMO SE FOSSEM DA FAMILIA.
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Construir
relacionamentos
que gerem
bem-estar

e crescimento
em conjunto.

Este @€ 0 nosso
Propodsito
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Se a AC Farma fosse uma pessoa

Quais caracteristicas fisicas
e comportamentais de quem representara
a nossa marca em diversos pontos de contato?

Essa definicdo deve ser usada de referéncia

para casting de imagem e voz de pessoas
que personificarao a AC Farma.

S AC Farma

é )

Como me pareco:

Mulher, 40 anos,
branca e cabelo castanho

O que gosto de fazer:
Viajar
Praticar corrida ao ar livre
Curtir momentos em familia e entre amigos

Assistir um bom filme
Ler um bom livro

\. y
4 )
O que ambiciono:
Ter uma vida estavel o suficiente
para proporcionar um ambiente de muito
carinho e amor a familia e amigos
\. y
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racos de
Personalidade

Orienta e reforca as acoes diarias na comunicacao.
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Confidente Dedicada Humana Leal

E CAPAZ DE ACOLHERE TEM O RESPEITO DAQUELES QUE
COMPREENDER OS DESEJOS A CERCAM porque sabe equilibrar
DOS OUTROS por estar sempre em transparéncia e sigilo em suas
sintonia com aqueles que a cercam. relacdes.

SEMPRE ATENTA PARA CUMPRIR
O SEU PROPOSITO de gerar
crescimento para aqueles
com quem se importa.

E BOM OUVINTE, SE RELACIONA
COM EMPATIA E ATENCAO.

Verbos e Acoes: Verbos e Acoes: Verbos e Acoes: Verbos e Acoes:

Escutar Admirar Instruir Respeitar

Proteger Dedicar Captar Assegurar

Simpatizar Oferecer Acolher Seguir

® AC Farma Brandbook
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S AC Farma

ons
e Voz

Amavel

Diminui as distancias com cortesias

Cative a atencdo do seu publico gerando

®

vinculos ao ser gentil e préxima.

FALE COM PROXIMIDADE
e esteja alinhado com seus
propdsitos para gerar acolhimento

EVITE FORCAR A PROXIMIDADE,
ela deve ser natural para ndo gerar
afastamento

Para aplicar os atributos e personalidade
na comunicacao verbal

Familiar

Gera intimidade para aproximar

Usa palavras e gestos de acordo com
o perfil do publico para gerar amizade

®

e cumplicidade.

COMPARTILHAR BONS
CONSELHOS E CONHECIMENTO
faz sucesso com as pessoas

que te admiram

FUJA DOS TERMOS TECNICOS,
use palavras mais conhecidas
do seu publico

Motivacional

Mostre que sabe o que esta fazendo

Acredite no seu potencial e ho do

®

outro para partilhar as conquistas.

ENCORAJE COM CONFIANCA
AO DIZER QUE O OUTRO
PODE CHEGAR ONDE QUER.
Valide o sucesso em comunidade

Nao é preciso ser animado
o tempo todo, CRIE MOMENTOS
DE PAUSA E REFLEXAO

Brandbook
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Territorio

de Palavras

S AC Farma

Veja como o territério de palavras pode ser usado
como repertério para construir mensagens alinhadas
a nossa personalidade e dentro do nosso tom de voz.

Amizade Regiao Saude Variedade Rivalidade Longe
Satisfacao Préximo Tradicao Bem-estar Insegurangca  Ansiedade
Tranquilidade Relagao Preco baixo Beleza Discérdia Medo
Acolher Gestao Economia Exceléncia Dificil
Familia Alinhado Promocao Comerciais Indiferente
Cuidado Do coracao Desconto Estratégia Ignorar
Atendimento  Transparéncia Faturamento Profissionalismo Abandonar
Atencao Empatia Crescimento Caro

G .
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Buyer
Persona

Com quem
falaremos com
mais frequencia?

S AC Farma

Marcia Regina tem 45 anos e é professora.
Mora em Criciima com o marido e os filhos.

Gosta de curtir momentos em familia, ler, ver TV
e usar as redes sociais para estar em contato
com familiares e amigos. Se preocupa com

a salde e o bem-estar de todos e € a
responsavel pelos cuidados com a familia.

Se interessa por relacionamentos duradouros
nos quais pode confiar para receber dicas para
resolver os problemas do dia a dia.

Brandbook
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S AC Farma

Logotipo

Assinatura e aplicacoes

Aplicacao P&B

Aplicacao: usos corretos e incorretos
Malha de construcao

Area de protecao

Reducao maxima
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., Assinatura
e aplicacoes

Ao lado, é possivel conferir as assinaturas
da nossa marca e suas versoes.

A aplicacao horizontal em sua versao
primaria (1A) é a principal referéncia de
aplicacao da marca e dever ser tida como
prioritaria.

Para tornar mais flexivel as aplicacdes nos
pontos de contato fisicos e impressos,
foram criadas versodes alternativas

que visam garantir reprodutibilidade e
visibilidade.

Essas variacdes devem se restringir as

versoes apresentadas ao lado, seguindo
sua ordem de prioridade: 1A, 2A, 1B, 2B.

S AC Farma

Versao
Primaria
(Prioritaria)

Versao
Secundaria

Aplicacao Horizontal
(Prioritaria)

Aplicacdo Vertical

1A

& AC Farma

2A

g

AC Farma

AC Farma
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U Aplicacdo Horizontal

Ari Aplicacao Vertical
(Prioritaria) plicacao Vertica

D Pgllcagéio

S AC Farma

Por vezes é necessaria a aplicacao
do logotipo em preto e branco
ou escala de cinza.

Para esses casos, existem

as aplicacoes posfuva; e negativas, . @ AC Farma @

que podem ser conferidas ao lado. AC F
arma




Aplicacao: =

uso correto & AC Farma

A aplicacao do logotipo sobre imagens
deve ser conforme exemplos ao lado.

cdAQco d
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A imagem de fundo nao pode comprometer
a leitura do logo, devendo oferecer contraste
com as cores e respeitar a area de protecao
do logotipo.

Na auséncia dessa possibilidade, é recomendado @ Ac Farma

O uso de uma das variacdes propostas
no item Assinatura e Aplicacdes (p. 21).

@ AC Farma Brandbook
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cdAQco d

Aplicacao:
USoO Incorreto

Nao é permitida a utilizacdao de nenhuma das
formas de aplicacao ao lado, ou opcoes que
descaracterizem a marca ou distorcam seus
elementos, alterando fontes, simbolos, grid,

e cores que nao estejam listadas neste manual.

S AC Farma

(%
<SS AC Farma

© AC Farma

(%
< AC Farma

°& AC Farma

¢ Far ™

ee?p‘

°& AC Farma

° AC Farma®

o@AC Farma

°© AC Farma

e
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" Malha y
de construcao

A malha de construcao da marca serve para
entender a modularizacao que foi usada para
construcao do logotipo, estabelecendo simetria
entre os elementos do logo. Também facilita

a reconstrucao do logotipo caso seja
necessario.

S AC Farma
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de protecao

A area de protecao do logotipo deve ser
respeitada em todo e qualquer tipo de
aplicacao que o logo possa ser utilizado.

Como referéncia, foi utilizado
o valor de 1x da letra “a” do logotipo.

S AC Farma

a
P AC@I;arma@
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& AC Farma

A reducdo maxima € necessaria para o —
preservar a legibilidade da marca aplicada 25 mm
em qualquer meio e material.

1. A reducao maxima do logo da AC Farma impressos
é de 25 mm para materiais impressos.

2. Areducdo maxima em ambientes
digitais para o logo da AC Farma
é de 150 px.

S AC Farma

AC Farma

| —

150 px

digital
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As variacoes do vermelho e do azul compdem o logotipo da AC Farma.

‘ ores A cor preta é utilizada para a versao P&B do logotipo assim como a utilizacao

em fontes, em que pode ser usada a variacao dos tons de preto conforme destacado.

cdAQco d

Cores Principais Cores Secundarias
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Hexadecimal #f04e58
RGB 240178188

CMYK 018516010
Pantone 1785 C

Hexadecimal #56c5d0
RGB 8611971208

CMYK 601012010
Pantone 325C

Hexadecimal #da1f3d Hexadecimal #00aab5
RGB 218131161 RGB 01701181
CMYK 10110018010 CMYK 1001013510
Pantone 1795C Pantone 7466 C

® AC Farma Brandbook
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thin
regular

win - (50O dp ay medium
equar (3O dp ay semibold
neaum (5O dp ay bold
<nvoc Goldplay  assbcepdEeFfGgHNijKK black
. Goldplay I\_/I\f/\;\gYI;IESoPquRrSSTtUu »
o Goldplay — iorerero + black

S AC Farma

A fonte da AC Farma € a Goldplay e suas variacdes de peso mostradas

T‘ o
I o rafla abaixo. Como fonte de apoio e para massa de texto foi escolhida a Proxima
Nova. Para o ambiente on-line foi selecionada a Verdana.

Proxima Nova

Proxima Nova
Proxima Nova

Proxima Nova
Proxima Nova

Proxima Nova AaBbCcDdEeFfGgHhliJjKk
LIMMNNOoPpQQgRrSsTtUu

Proxima Nova VvXxYyZz
1234567890

Proxima Nova . e#$% & )_+
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PDV:

Estrutura Externa

33 Modelo fachada

38 Especificacoes técnicas
39 Fachada padrao

40 Medida letreiro

41 Acabamento letreiro
42 Letreiro 24h

43 Letreiro 24h - 3 Lados
44 Faixa de seguranca

45 Totem de chao

46 Bandeira calcada
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Modelo
fachada

A fachada das lojas AC Farma
possuem um padrao para que
sua identidade visual seja efetiva.

Ao utilizar esse padrao, a fachada
deve seguir uma série de regras
a fim de estabelecer um padrao
visual unico em todo seu territério
de abrangéncia.
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S AC Farma

S AC Farma
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S AC Farma
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cdAQcod

Interior da loja

S AC Farma
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Pastilhas Pintura
Branco Martim
10010 Pescador
10x10 cm

Rejunte Branco

Referéncias

As lojas recebem o acabamento nas paredes
em pastilhas e pintura. O letreiro é feito em ACM.

O logo da rede em letra caixa, que deve ser confeccionado
no material: PVC expandido (20 mm com pintura

automotiva).

ACM

ACM 315
Branco Alto Brilho

ACM 005
Vermelho Alto Brilho

Adesivos

#032 Light Red

#054 Turquoise

Tecnogres BR Suvinil

S AC Farma

Projeto Aluminio

Oracal Adesivos

Brandbook
Guia estratégico de marca, ID Visual e Verbal



cdAQcod

O U V ¥+ U G

F
P

achada
adrao

Ao lado, é possivel conferir todas as
medidas que devem ser respeitadas
para manter a identidade visual das
lojas da rede.

1.

15 cm de altura e 30 cm de
profundidade para iluminacdo.

. Logo da Febrafar aplicado

no letreiro principal.

Altura minima do letreiro
sugerido: 150 cm.

4. Pintura.

5. Pastilhas brancas ou ACM Branco

em toda parte inferior, com altura
de 140 cm. Com pastilhas de 10x10 cm.

O simbolo do logo devera ser
posicionado apdés 190 cm partindo
do piso.

A margem entre a faixa e o fim
da parede dever ser de 20 cm.

S AC Farma

Observacgoes

Em lojas de esquinas, ndo hd a necessidade de repetir a aplica¢do do logo da Febrafar

v Febrafar

Rede Afiliada

Brandbook
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33% 33% 33% 50 cm

_________________________________________________________________________________________________________________________

Febrafar

G ——

: AC Farmaﬁ .................................................. Me di das
.- - letreiro

e, AC Farma 1. O logo da AC Farma deve ser
sempre aplicado ao centro
da fachada utilizando como
referéncia a regra de 33%
@ do espaco e as margens de
seguranca de "x".

2. O logo da Febrafar deve ser
posicionado com sua base
alinhada ao topo do simbolo
da AC Farma.

3. O logo da Febrafar deve ter
50 cm de largura.

@ AC Farma Brandbook
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Acabamento
letreiro

1. ACM Branco Alto Brilho

2. Letra caixa luminosa

3. Letra caixa

4. Faixa ACM Vermelho Alto Brilho

S AC Farma

9@ AC Farma

S AC Farma

Febrafar
Rede Afiliada

Rede Afiliada

Brandbook
Guia estratégico de marca, ID Visual e Verbal

®



Febrafar
Rede Afiliada

¥ Febrafar

Rede Afiliada

S AC Farma

Letreiro
24h

1. Alinhamento:
Type do icone deve ser aplicado na
faixa vermelha, alinhado com a base
do simbolo do logo da AC Farma e
centralizado com o logo da Febrafar.

2. O type de 24h
deve ter 40 cm de largura.

Brandbook
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o Letreiro 24h

horas.

......

e AC Farma horas
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Sac Farma Type do icone deve ser aplicado
centralizado na face central do letreiro.

2. A altura deve ser igual a altura do simbolo
do logo da AC Farma.

S AC Farma
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aixa de
seguran¢ca ... I

A faixa adesiva para portas serve para
orientar os consumidores sobre a existéncia ) - e e e e e e -

da porta e evitar acidentes. E utilizada
principalmente em portas de vidro.

Informacoes para Impressao

Material: Adesivo jateado com recorte N R
Tamanho: 10 cm de altura R -

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Observacgoes

A aplicagdo da faixa deve estar alinhada ao topo do inicio
das pastilhas

® AC Fa rma Brandbook
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Totem
de chao

Lojas que podem fazer a utilizacdo
do Totem devem seguir os padroes

ao lado para elaboracdo do material.

O tamanho do Totem deve ser
estabelecido juntamente com

a empresa que for realizar o
desenvolvimento, seguindo as
regras e proporcoes estabelecidas
neste manual.

S AC Farma

200cm

35¢cm

25cm

45cm

O logo devera

ter 90cm de altura,
apos 2x no topo,
sendo sempre alinhado
no centro do totem.

Refletores front-light
s l colocados na parte
inferior do totem.

—
15 cm

Brandbook
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q, Bandeira
calcada

Lojas que nao podem fazer a utilizacdo do totem
de chdo devem seguir os padrdes ao lado
para elaboracdo da bandeira dupla face.
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Informacoes para Impressao

Medidas: 50 x 28 cm

Espessura: 16 cm

lluminacao: Led (interno)

Acabamento: Recorte laser ¢/ cantos arredondados
Fixacao: 2 tubos de 50 mm

Acrilico: Vermelho Cod. 302 - Uniplex

Verde Siccob Cod. 610 - Uniplex

S AC Farma

1
# AC Farma
©

—>
15cm
40cm
50 cm
4 N
a
28 cm
wAC Fg rma.
& - %
Brandbook
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S AC Farma

PDV:

Estrutura interna

48
50
51
52
53
54
55
56

Sanca

Piso, iluminacao e climatizacao
Fechamento balcao

Porta panfleto e tapete
Dermocosmeéticos

Testeira de gondola

Cestao

Longarina

Brandbook
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cdAQcod

anca

A sanca é um dos

elementos utilizados na area

interna do layout e auxilia

na ambientacado, oferecendo

ao cliente um aumento
da amplitude visual de
produtos dentro da loja.

Deve ser construida
em ACM Alto Brilho.

A altura da sanca ideal

tem 90 cm, podendo variar
conforme a necessiade

do imével e deve ser
construida a partir da altura
da prateleira (2,20 m).

S AC Farma

Obs. 1: 0 logo da AC Farma
deverd ser instalado na sanca.

Obs. 2: para sancas menores
que 60 cm, o departamento de
projetos deve ser consultado.

Observacoes

A instalacéo poderd ser feita
por fornecedor local, desde
que seguidas rigorosamente
as especificagcoes deste
manual.

Brandbook
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Sanca

A faixa de setorizacao deve ser
aplicava na parte inferior da sanca,
com uma altura de 1/4 da altura
total da sanca.

O texto com as secdes devem
ter a altura de 1/3 da faixa.

Ologo da AC Farma deve ser [T oo @ AC Fa rm d ——————— FARM/_\RCAS --------

aplicado em letra caixa de y oo - dﬁfanq*éﬂami;asﬂ
acrilico 20 mm. 100 i 45

Nome Secao Nome Secao Nome Secdo 1/3

Ja a logo da Farmarcas, deve ser
aplicada, preferencialmente,
centralizada a direita da marca
da drogaria, na sanca dos fundos
da loja, voltada para a entrada
da loja. Ou, quando nao houver Observacées
possibilidade, na sanca atras do -

balcao de atendimento.

O logo Farmarcas no PDV deverd ser
aplicado com 45% do tamanho do logo

A aplicacdo deve ser feita em principal da sanca e alinhado verticalmente
. . ao centro e horizontalmente entre o lado
adesivo de recorte, seguindo

as especificacoes deste manual.

@ AC Farma Brandbook
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o PISO, |Ium|na
e cllmatlzaga o]

O piso valoriza o ambiente, por isso,
busque por porcelanato claros:
cinza, branco ou, de preferéncia,
o bege claro. A iluminacao de LED
é fundamental para destacar

os produtos. A sugestao é utilizar
Led Tubular pela praticidade e
menor custo de manutencao, mas
também é possivel a luminaria
Plafon quadrada embutida.

Climatizacao
Todas as lojas devem utilizar
ar-condicionado e cortina de ar.

® AC Farma Brandbook
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Fechamento
balcao
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No vidro do balcao existem
duas opcodes de aplicacao
de adesivos para que os
produtos ali expostos nao
atrapalhem a visibilidade.

1. Sem Adesivo
2. Adesivo Jateado
3. Adesivo Branco Leitoso

@ AC Fa rma Brandbook
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" Porta panfleto
e tapete

Porta panfleto confeccionado em aco.
O tapete deve ser utilizado na entrada
de loja. As cores especificadas devem
ser tomadas como referéncia.

S AC Farma
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Dermo-
cosmeticos

Os modulos foram projetados para serem usados
em testeiras de secdes de dermocosméticos.

Informacoes para impressao
Medidas: 54 X 33,5 cm
Utilizar a quantidade de mdodulos de acordo com cada

projeto. Consultar disposicao e ordem dos médulos
para o projeto com equipe de padronizacao.
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Testeira

de gondola

Comunicacao para utilizacao
em testeiras de goéndola

Informacoes para Impressao:
Medidas: 100 x 18 cm
Material: Duo Design 300 g

S AC Farma

Acabamentos:
1. Cantoneiras de Aluminio
2. Chapas PS Cristal 2 mm

Brandbook
Guia estratégico de marca, ID Visual e Verbal




O cesto é confeccionado em aco e utilizado
para venda de produtos estratégicos da
rede.

Estrutura: Aco impresso
com o logotipo da AC Farma

Dimensdes: 60 cm x 90 cm x 40 cm (LxAxP)
Fundo: Com divisao niveladora
Largura: 1,60 m/ 2,60 m/ 3,60 m

www.metalfarma.com.br

S AC Farma

AC Farma

Brandbook
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Assento e encosto com espuma injetada,
revestida em couro sintético, unidos por
lamina de aco de alta resisténcia.

Medidas Acabadas: 1400 mm x 600 mm

Estrutura: estrutura tubular em aco com
parede de 2.2 e tratamento antiferrugem

Acabamento: espuma injetada de alta
densidade revestida com couro sintético

Modelos: contendo 2, 3 e 4 lugares

® AC Farma Brandbook
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Ma.teriais
de Insumo
e uniformes

58 Sacola plastica
59 Bobina
60 Cracha e cordao

61 Polo farmacéutico(a)
62 Polo balconista

63 Jaleco farmacéutico(a)
64 Jaqueta AC Farma

@ AC Farma Brandbook
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Sacola
plastica

A sacolinha é confeccionada
em plastico biodegradavel.
Serve para o cliente acondicionar

as suas compras e como ferramenta
para propagar a marca da rede.

S AC Farma
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Bobina

A bobina é utilizada na registradora do caixa e
deve conter a arte ao lado, referente @ marca AC
Farma.

O material pode ser confeccionado
por fornecedores nao homologados, desde

que seguindo as especificacdes deste manual.

Informacoes para Impressao:

Medidas: 22 x30cm
Material: Offset
Gramatura: 95 ¢
Impressao: 4x0

S AC Farma
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Cracha
e cordao

Utilizado para identificacdo de pessoas e funcoes.
Importante para fortalecer didlogo direcionado dentro da
loja, bem como a identificacdo e funcdo dos colaboradores.

Informacoes para Impressao Cracha

Suporte: PVC 1 mm

Tamanho: 55 x 85 mm

Impressao: 4 x O ( Termotransferéncia )
Acabamento: Cantos arredondados

Furo para Presilha

Informacoes para Impressao Cordao

Suporte: Tecido

Tamanho: 12 x 900 mm /20 X 900 mm
Impressao: 4x4

Acabamento: Presilha

Nunca alterar o arquivo para impresséo. As imagens
ao lado sdo apenas para visualizacdo. Solicitar material
do Fornecedor.

S AC Farma

Ana Clara

farmacéutica

< AC Farma

acfarma.com.br

& AC Farma

acfarma.com.br
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Polo

farmaceéutico(a)

Camisa polo para identificacao do(a)
profissional. Logos e detalhes bordados.

0%
0%
0%

60%
Gray 6C
C: 10%
M: 100%
Y. 80%
K: 0%
1795 C
& AC Farma

Ly mazcate
FARMARCAS

AC Farma

EARMARCAS
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Polo
balconista

Camisa polo para identificacdo do(a) balconista.
Logos e detalhes bordados.

EARMARCAS

C: 100%

M: 0%

Y: 35%

K: 0%

7466 C o
FARMARCAS AC Farma

C: 0%

M: 0%

Y: 0%

K: 60%

Cool Gray 6C

C: 10%

M: 100%

Y: 80%

K: 0%

1795 C

® AC Fa rma Brandbook
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Jaleco
farmaceutico(a)

Jaleco para identificacdao do(a) profissional.
Logos e detalhes bordados.

[P

FARMARCAS & AC Farma

100% C: 20%
0% M: 0%
35% Y: 0%
0% K: 100%
7466 C Neutral Black C
0% C: 0%
0% M:  80%
0% Y: 100%
60% K: 0%
Gray 6C Orange 021C

C: 10%
M: 100%
Y: 80%
K: 0%
1795 C

® AC Fa rma Brandbook
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Jagueta
AC Farma

Jaqueta em poliester. e
Logos e detalhes bordados. |

C:  100%

M: 0%

Y: 35%

Ki 0%

7466 C

C: 0%

M: 0%

Y: 0%

K  60%

Cool Gray 6C

C: 10%

M:  100%

Y: 80%

K: 0%

1795 C
S AC Farma
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Comunicacao
externa
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 Adesivos
vitrine

Comunicacdes da fachada por

ordem de prioridade e importancia.

A ordem nos espacos disponiveis
da lojas deve sempre respeitar
a determinacao deste guia.

S AC Farma

& opsiore prodiaadia
da sua familia!

B a & Al

Canal direto Ofertas Peca, receba Participagdo
com aloja especiais ou retire em promocgao
de prémios

Antl - 4 (%‘ e»
concep- . %

© €
cionais,

€

€
Tranquilidade \ . 0{,

e cuidado pra voceé!

*Exceto anticoncepcionais onerosos.
Consulte lista com atendente.
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%) Generico

p/

barato
\__ | pratoda
G afamilia! fe e

onde voce estiver!

2 L‘,: Deixa que
de desconto!’ =, agenteleva
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